Etyka dziennikarska
Jan Pleszczynski

Spis tresci

Przedmowa

Woprowadzenie

Podzi¢kowania

Rozdzial 1. ETYKA DZIENNIKARSKA A ETYKA MEDIOW

Etyka profesjonalna i etyka stosowana

Po co etyka mediow?

Klopoty z etyka dziennikarska

Warsztat jako warunek etyki profesjonalnej

Wspdlne problemy etyki mediow i etyki dziennikarskiej
Podsumowanie

Rozdzial 2. ETYKA I WARTOSCI

Dwa modele etyki

Problemy etyki ogdlnej

Natura etyki

Etyka a moralno$¢

Sokratejska etyka i madros¢ sofistow
Etyka dziennikarska a etyka

Etos: kultura i geny

Dziennikarstwo i aksjologia

Wartosci w mediach i dziennikarstwie
Przestrzen aksjologiczna i konflikt warto$ci
Uzasadnianie norm

Postawy wobec wartosci etycznych
Sady powinnosciowe

Podsumowanie

Rozdzial 3. MEDIA I DZIENNIKARSTWO

Sokratejski i platonski model dziennikarstwa
Media masowe

Funkcje i cele mediow

Niewspoimierno$¢ medialna

Dziennikarstwo deontologiczne i teleologiczne
Media jako srodowisko wiedzy

Media jako wladza

Media jako biznes i instytucja zaufania publicznego
Media, dziennikarze i intelektualisci

Dumbing down



Problem licencji dziennikarskich

Doktryny medialne

Tabloidy i tabloidyzacja mediow

Spoteczne konsekwencje tabloidyzacji
Dziennikarze, ludzie mediow i lumpendziennikarze
Media studies

Podsumowanie

Rozdzial 4. DZIENNIKARZE A SPOLECZENSTWO

Paternalizm i niezalezno$¢

Obowiazki dziennikarzy i mediéw
Zdroworozsadkowe ztudzenia

Media w spoteczenstwie

Obrazy $wiata

Wspblnota

Dobro wspodlne i spoteczenstwo obywatelskie
Opinia publiczna

System ombudsmanow

Podsumowanie

Rozdzial 5. DZIENNIKARSKA ETYKA NORMATYWNA

Etyka jako zgodno$¢ z normami

Normy dziennikarskie

Syntetyczny kodeks etyki dziennikarskiej
Rada Etyki Mediow i Karta etyczna mediow
Krytyka kodeksow etycznych

Etyka a prawo

Dziennikarze a prawo prasowe

Dylematy i konflikt wartosci

Kodeksy etyczne i paraetyczne

Tradycja i kryzys epistemologiczny
Minimum etyczne i paradygmat medialny
Podsumowanie

Rozdzial 6. DOBRE DZIENNIKARSTWO

Dobro profesjonalne i dobro moralne
Sensy dobra

Dobre cele i ich realizacja
Magnetyzm wartosci

Podsumowanie

Rozdzial 7. WIEDZA JAKO WARUNEK ETYCZNEGO
DZIENNIKARSTWA

Pojeciowa triada

Dwa rodzaje wiedzy

Wiedza medialna

Etyka przekonan i reguta oczywistosci
Idealy epistemiczne



Uzasadnianie przekonan i paradoks Lysego Sponsora
Metabolizm informacyjny i etyczne informowanie
Informacja

Zasada rzetelno$ci

Fakty

Kreowanie rzeczywistosci

Fakty prasowe (medialne)

Oceny i interpretacje

Intencje

Podsumowanie

Rozdzial 8. PRAWDA I OBIEKTYWNOSC

Klopoty z prawda

Prawda materialna — dziennikarskie minimum
Standardy prawdy dziennikarskiej

Prawda nadawcy i prawda odbiorcy

Tres$¢ i forma przekazu

Koncepcje prawdy

Ktamstwa, zludzenia i przesady
Obiektywizm i bezstronno$¢

Podsumowanie

Rozdzial 9. ODPOWIEDZIALNOSC MEDIOW I DZIENNIKARZY

On-ja—ty

Dziennikarz a redakcja
Dziatanie i jego konsekwencje
Kwadrat Pottera

Etyka systemu mediéw
Odpowiedzialnos¢ w biznesie
Odpowiedzialnos¢ i wina
Rodzaje odpowiedzialnosci
Moc mediow

Wolnosé

Podsumowanie

Rozdzial 10. ETYKA DZIENNIKARSTWA

Etyka dziennikarska — etyka dziennikarzy
Normy w etyce mediow

Normy idealne

Normy okazjonalne

Klopoty z cnotami

Cnoty a odpowiedzialno$¢

Etyka cnot

Autorytety

Falszywa alternatywa: dziennikarz dobry lub zty
Cnoty dziennikarskie

Dziennikarskie nie-cnoty

Podsumowanie



Rozdzial 11. PRZYKLADY Z PRAKTYKI

Bezstronnosé

Charakter

Dumbing down

Edukacja

Forma

Informatorzy

Jakos¢ tabloidowa
Konflikt interesow
Konflikt wartos$ci
Kryptoreklama i advertorial
Linia programowa redakcji
Megstwo

Mistyfikacja

Moc mediow

Podkrecanie

Politycy

Polityczna poprawnosé
Polityka

Prawda

Profesjonalizm
Prowokacja dziennikarska
Tajne stuzby i policja
Wiedza medialna
Wyczucie

Wrazliwos$é

Wolnos¢ i odpowiedzialnosé

ZAKONCZENIE

INDEKS NAZWISK



