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Komunikacja spoteczna w swych réznych obliczach ksztattuje naszg cywilizacje i kulture, oddziatujac
na ksztatt i zasieg uznawanych norm, wzorcow zachowan, idei. Nowe jej formy i technologie kreuja
inne niz dotad sposoby naszego postepowania — indywidualnego i zbiorowego. Wydaje sie, ze majg
one wieksze znaczenie w budowaniu oblicza wspdtczesnych spoteczenstw, niz wola i dgzenia ludzi,
czynigc nas niewolnikami informacji, technicznych srodkéw jej przekazu oraz niezaleznych od naszej
woli Zrédet informacji. Do takiego oblicza rzeczywistosci pewnie wiekszos¢ z nas zdgzyta sie
przyzwyczaic. Jednak czy zastanawiamy sie nad tym na ile komunikacja, stan kompetencji
komunikacyjnych, rola jakg komunikacja odgrywa albo moze odgrywaé w zyciu spotecznym,
powigzane s3g z dgzeniem do tego, by lepsza byta jego jakosc? By lepiej, bogaciej zy¢? Co moze tgczyc
komunikacje z procesami rozwoju? Dlaczego rozwdj miatby w jakikolwiek sposdb wigzac sie ze
sposobami komunikowania sie ludzi? Czy od rozmawiania, informowania, nauczania, przekonywania
moze przybywac bogactwa?

To niektdre z pytan jakie stawia w tej publikacji jej Autor. Poszukujgc na nie odpowiedzi prowadzi
Czytelnika w swiat dialogu i jego uwarunkowan politycznych, edukacyjnych i spotecznych istniejacych
w naszym kraju. Podpowiada réwniez, jak ksztattowac nasze osobiste kompetencje komunikacyjne,
by dobrze z nich korzystac dla pozytku wtasnego i ogétu. Poznajemy tez sprawczg moc kreatywnego
myslenia wspdlnot ludzkich oraz warunki pozwalajgce na pojawienie sie tworczej wartosci kapitatu
spotecznego.
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