50 praw marketingu Kotarbinskiego
Jacek Kotarbinski
rysunki Marcin Skoczek

Jacek Kotarbinski swoja nowa ksigzka udowadnia, ze $wiat marketingu ma swojego
Murphy'ego 1 wtasne prawa, o ktorych mozna méwic€ rzeczowo, a przy tym lekko i z
humorem. ,,50 praw marketingu Kotarbinskiego" to wyjatkowo praktyczna
publikacja dedykowana przedsigbiorcom, wiascicielom firm, zarzadom, zespotom
marketingu 1 kazdemu, kto uwaza, ze marketing jest wazny w jego pracy. Jacek
Kotarbinski zebral w niej 30 lat swojego do§wiadczenia zawodowego w marketingu.
W zartobliwej formie przedstawia nieformalne prawa rzadzace dzialaniami
marketingowymi. To zbiér bardzo konkretnych 1 cennych wskazéwek dla
przedsigbiorcow matych, duzych 1 srednich oraz marketerow. Wszystkie inspirowane
praktyka zawodowa autora, wzbogacone anegdotami i przyktadami z zycia. Ostatnie
trzy dekady to feeria zmian sposoboéw zarzadzania firmami, wyzwan
technologicznych, catkowitego przeobrazenia zachowan 1 priorytetow klienta. Dla
wielu przedsigbiorcow ten okres jest szokujacy, poniewaz nigdy nie byli
przygotowani do tak szalonego tempa zmian. Dzi$§ proces zmiany jest kluczowym
wyznacznikiem rozwoju kazdej organizacji. Ta z kolei jest paliwem napgdowym
marketingu, ktory skupia w sobie wszystkie nitki informacji, a na ich podstawie moze
rozwija¢ firme¢. Niestety, nadal na przeszkodzie przedsigbiorcom stoi typowa
mentalnos$¢, ktéra ogranicza myslenie o marketingu do narzedzi wspierajacych
sprzedaz, reklamy czy najrozniejszych wymysSlnych technik manlpulaCJl 1
propagandy. (...)Chciatbym, by ta ksigzka dostarczyta odrobiny inspiracji 1 refleks;ji
kazdemu, kto buduje i rozwija swoja firme.
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