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Podrecznik dla praktykoéw 1 studentow Jak podejmowac trafne decyzje marketingowe
oparte na danych? Jak skutecznie analizowac rynek i1 zachowania klientow? Jak
wykorzysta¢ sztuczng inteligencje¢ w badaniach marketingowych? Nowe wydanie
,Badan marketingowych" to kompleksowy przewodnik po metodologii badan
rynkowych, dostosowany do realiow wspoétczesnej gospodarki. Ksigzka przedstawia
kluczowe narzgdzia analityczne, procesy badawcze oraz nowoczesne technologie
wspierajace podejmowanie decyzji marketingowych. Znajdziesz tu zar6wno
podstawy metod iloSciowych 1 jakosciowych, jak 1 praktyczne przyktady
wykorzystania badan w segmentacji rynku, analizie konkurencji, ustalaniu cen,
wyborze kanatow dystrybucji, analizie produktu, optymalizacji kampanii
reklamowych, a takze w badaniu satysfakcji 1 lojalnosci klientow . Podrecznik zostat
stworzony z myslg o: studentach uczelni ekonomicznych 1 kierunkéw zwigzanych z
marketingiem 1 zarzadzaniem, stluchaczach studiow podyplomowych 1 kursow z
zakresu badan marketingowych, menedzerach 1 specjalistach odpowiedzialnych za
strategie marketingowe w firmach, pracownikach agencji badawczych 1
konsultingowych, przedsigbiorcach, ktorzy chca podejmowac decyzje oparte na
rzetelnych danych. Dzigki tej ksigzce zdobedziesz praktyczne umiejetnosci w
zakresie planowania, realizacji 1 analizy wynikéw badan marketingowych, a takze
nauczysz si¢ prowadzi¢ badania w internecie , wykorzystywa¢ najnowsze
technologie, w tym sztuczng inteligencje¢, w badaniach rynkowych.
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