Ty w social mediach.
Podrecznik budowania marki osobistej dla kazdego
Marcin Zukowski

Ta ksigzka jest wlasnie dla Ciebie!

Dla Ciebie, dla Ciebie i dla Ciebie. Poniewaz kazdy z nas jest markg. Marka, czyli
wyobrazeniem, jakie na nasz temat maja ludzie. Mama i tata to marki — opiekuncze, solidne
marki-opoki. Rzemieslnik jest marka, definiowang przez jakos$¢ przedmiotow, jakie
wytwarza. Ksiggowy jest marka, ktéra potrafi liczy¢ i zna si¢ na prawie podatkowym. Kazdy
jest marka. Sekret tkwi w tym, by nauczy¢ sie swoja markg skutecznie zarzadza¢. Zanim si¢
obruszysz, odpowiedz sobie uczciwie na pytanie, jak wiele masz wolnego czasu. Niezbyt
wiele, prawda? A jak duza czg$¢ tego cennego zasobu gotow jestes poswigcic¢ na doglebne
poznanie kazdego spotkanego czlowieka? Pewnie nieduzg...

Twoj przyszty pracodaweca, klient albo zleceniodaweca jest takim samym cztowiekiem jak Ty.
Ma niewiele czasu, za to wielu aplikujacych na oferowane stanowisko 1 spory rynek
podwykonawcoéw do wyboru. Musi decydowac szybko, niemal bez zastanowienia. Jak
myslisz, kogo wybierze? Pana albo pania, ktorych atutem jest jedynie niezbyt jasno napisane
CV, czy cztowieka, z ktorym gdzie$ kiedys chociaz raz si¢ zetknat? Osobg, ktora zamiescita
na Facebooku madry, rzeczowy komentarz albo trafny tweet? Od ktorej dostat link do
ciekawego posta na blogu? Dlaczego stojac przed wyborem ,,no-man lub osobowos$¢”,
,ekspert — po prostu marka”, pracodawca albo zleceniodawca miatby wybra¢ tego
pierwszego? No wlasnie... Wlasnie z tego powodu to wtasnie Ty. [ Ty. | jeszcze: Ty —
musisz juz dzi$ nauczy¢ sig¢, jak by¢ soba i jak na tym zarabia¢. Zacznij od budowy swojej
marki osobistej. Skup si¢ na social mediach.

Z ta ksiazka zrobisz to profesjonalnie.

Spis tresci
Przedmowa

Rozdzial 1. Dlaczego?

Dla kogo w ogole jest ta ksigzka?

Co to jest marka osobista? Na czym polega jej budowanie, czyli personel branding?
Dlaczego akurat dzis?

Kim jestes? Odnajdz siebie i podazaj swoja Sciezka

Co maja do tego te media spolecznosciowe?

Najwazniejszy trik dla Ciebie



Rozdzial 2. Jak?

Jak stworzy¢ marke osobista?

Jak budowac¢ marke osobistg?

Jak utrzyma¢ marke i odpowiednio jg wykorzystac?

Moéwigc krotko — jak znalez¢ lepsza prace/ jak zarabia¢ wiecej dzieki marce osobistej i
mediom spoteczno$ciowym?

Rozdziat 3. Co?

Cel dziatania — jak go okresli¢?

Co powinienem mowi¢ ludziom, by chcieli mnie stuchac?

A jesli jestem pracodawca, to czy temat tez mnie interesuje?

Jak tworzy¢ dobre CV i list motywacyjny? Czy to w ogdle ma dzis$ sens?
Monitoring, czyli skad wiesz, co o Tobie mowig?

Fundament jest najwazniejszy. Strona WWW, blog, fanpage — co wybrac?
Wtasna strona WWW — jak ja stworzy¢?

Blog po co mi on?

A moze vlog?

Albo podcast?

Przeglad mediéw spotecznosciowych, ktérymi warto si¢ zainteresowac
Pozostale (nie mniej wazne) narzedzia, ktore pomoga w tworzeniu marki osobistej
Miara sukcesu, czyli na co zwrdci¢ uwagg, oceniajac swoje postepy?

Rozdzial 4. Jeszcze raz, powtorz, czyli zakonczenie

Podzi¢ckowania



