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Publikacja dotyczy zagadnien zwigzanych z kapitatem kreatywnym w przedsiebiorstwie. Wsréd
dostepnych w literaturze prac na temat znaczenia kapitatu kreatywnego nie tylko w rozwoju
regionalnym czy lokalnym, ale réwniez w dziatalnosci gospodarczej przedsiebiorstw nadal poszukuje
sie odpowiedzi, jak ten kapitat zmierzyc¢.

Przemawia za tym powszechne uzycie pojecia , kreatywnos¢" w praktyce i teorii zycia spotecznego
oraz gospodarczego. Cecha ta stanowi podstawe kapitatu kreatywnego, zas za efekt dziatan
kreatywnych w ekonomii przyjmuje sie innowacje.

Nie wszystkie przedsiebiorstwa wykorzystujg kreatywnos¢, stad analizg objeto te, w ktdrych z
definicji ona wystepuje, tzn. przedsiebiorstwa przemystéow kreatywnych. Na uwage zastuguje fakt, ze
przedsiebiorstwa zaliczane do tego sektora wnoszg coraz wiekszy wktad do PKB.

Poszukujgc mozliwosci pomiaru kapitatu kreatywnego wykorzystano teoretyczny model ,,4P"
obejmujacy: osobe, proces, Srodowisko, produkt, ktéry stanowit podstawe dla autorskiej modyfikacji
i opracowania wskaznika kapitatu kreatywnego.

Walorem pracy jest powigzanie problematyki kapitatu kreatywnego z sektorem kreatywnym,
stanowigce dotychczas luke badawczg gtéwnie ze wzgledu na identyfikacje dziatan kreatywnych
cztowieka. Warto podkresli¢ potrzebe multidyscyplinarnych badan tgczacg sie w zatozeniu, ze kazda
osoba jest potencjalnym przedstawicielem tego kapitatu i Zzrédtem kreatywnosci.
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