Public relations w ksztattowaniu pozycji konkurencyjnej organizacji : materialy 7 konferencji.
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Wyzsza Szkola Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie

Spis tresci
Czes¢ 1
PRAKTYCZNE WYKORZYSTANIE NARZEDZI PR W ORGANIZACJI (STUDIUM
PRZYPADKOW)
Stawomir Umpirowicz — Internetowe narzedzia PR

Bernard Binczycki — Ksztattowanie wizerunku przedsi¢biorstwa komunalnego

Krzysztof Witkowski — Urzad Miasta Debica versus Fabryka Opon De¢bica SA — wizerunek w
mediach

Marian Krupa — Rola wydawnictwa akademickiego w kreowaniu kapitatu intelektualnego oraz
pozytywnej reputacji uczelni

Krzysztof Wotoczko — Telewizja a PR — rozwazania 0 praktyce
Czesc 2
KOMUNIKATY

Jacek Matulewicz — Identyfikacja wizualna oraz jej wplyw na budowanie tozsamosci i wizerunku
firmy

Ewa Maria Opolska, Magdalena Nurkiewicz — Zarzadzanie informacja w sytuacji kryzysowej —
zastosowanie narzedzi PR

Dariusz Tworzydto, Andrzej Rozmus — PR w szkolnictwie wyzszym niepanstwowym
Anna Siewierska-Chmaj — PR uczelni wyzszych

Jacek Florkiewicz — Wykorzystanie elementow PR w ksztattowaniu wizerunku firmy SOLAR-
BIN

Jacek Rodzinka — Dziatalno$¢ sponsoringowa i charytatywna Towarzystwa Ubezpieczen i
Reasekuracji WARTA SA

Elzbieta Mikluszka — Komunikacja w przedsigbiorstwie — rodzaje, zaleznosci i znaczenie



