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 Jacek Dąbała jest specjalistą ds. mediów, komunikowania i literatury, 
profesorem zwyczajnym na Katolickim Uniwersytecie Lubelskim, gdzie 
kieruje Katedrą Warsztatu Medialnego i Aksjologii w Instytucie 
Dziennikarstwa i Komunikacji Społecznej, oraz na Uniwersytecie 
Medycznym w Lublinie, gdzie kieruje Samodzielną Pracownią 
Komunikowania w Medycynie; jest teŜ pisarzem, scenarzystą i byłym 
dziennikarzem radiowo-telewizyjnym, stałym komentatorem w mediach. 
Opublikował m.in. Horyzonty komunikacji medialnej (2006), Tajemnica i 
suspens w sztuce pisania. W kręgu retoryki dziennikarskiej i dramaturgii 
medialnej (2010), Warsztatowo-aksjologiczne mechanizmy tworzenia 
telewizji (2011), Mystery and Suspense in Creative Writing (2012).  
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