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Praca jest poswiecona zagadnieniom modelowania intensywnych danych wzdtuznych
gromadzonych na poziomie indywidualnego konsumenta. W szczego6lnosci dane te
dotycza reakcji emocjonalnych konsumenta ujawnianych w trakcie dokonywania
zakupow impulsywnych. W opracowaniu przedstawiono charakterystyke metod
identyfikacji 1 pomiaru krotkotrwatych reakcji emocjonalnych, ktore zwiagzane sg z
zastosowaniem technik pomiaru momentowego, takich jak mobilne kwestionariusze
ESF 1 urzadzenia elektroniczne stuzace do monitorowania reakcji nastroju
konsumenta. Zostaly rowniez zaprezentowane metody oceny ich rzetelnosSci
wynikajace z dynamicznego charakteru danych. W pracy omoéwiono ponadto
specyfike procesowych prob badawczych w ujeciu ESM (experience sampling
method), nalezacych do podstawowych rodzajow doboru losowego proby w pomiarze
doznan konsumenckich. Szczeg6lng uwage zwrdcono na budowe 1 estymacje modeli
strukturalnych ze zmiennymi ukrytymi. Opisane zostaly przede wszystkim
zastosowania wielopoziomowych, dynamicznych modeli strukturalnych (dynamic
structural equation models — DSEM) oraz resztowych dynamicznych modeli
strukturalnych (residual dynamic structural equation models — RDSEM) w analizie
zachowan impulsywnych konsumentow.
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