Zmysty dla zysku
Marketing sensoryczny w praktyce
Iwona Skowronek

Kolorowy, praktyczny i... apetyczny poradnik. Marketing sensoryczny jest uzyteczny i
sprawdza si¢ w praktyce. Ksigzka przedstawia wykorzystanie marketingu sensorycznego w
kilkunastu branzach w Polsce i na $§wiecie. Intencja autorki bylo napisanie poradnika i ten cel
osigga za pomoca wartkiej narracji oraz duzej liczby fascynujacych przyktadow. Istotng
warto$¢ ksigzki stanowi 90 pieknych, kolorowych zdje¢ ilustrujacych udane wykorzystanie
marketingu sensorycznego w praktyce.

Jak pisze sama autorka: ,,Ksigzka jest zbiorem najlepszych praktyk (best practices) z zakresu
marketingu sensorycznego wykorzystywanych przez najwigksze swiatowe marki.

Zmysty dla zysku zostaty podzielone na branze oraz gtdwne zagadnienia tematyczne, tj.
reklame sensoryczng i design sensoryczny. Nadaje to ksigzce nieco eklektyczny charakter, a
zarazem ulatwia korzystanie z niej. Wystarczy otworzy¢ j3 na interesujgcej nas branzy.
Ksigzka ma charakter praktyczny, a na koncu kazdego rozdziatu znajduje si¢ ,,narz¢dziownik”
zawierajacy gotowe do zastosowania rady 1 wskazowki

Iwona Skowronek: Napisatam te ksigzke dla tych:
» ktorzy nie majg pojecia o marketingu

» ktorzy o marketingu wiedza troche

» ktorzy chcieliby dowiedzie€ si¢ wigcej

+ atakze dla teoretykow i praktykéw marketingu

Ksigzka zawiera opisane w przystepny sposob studia przypadku w formie tatwych do
potknigcia pigutek do bezposredniego zastosowania. Podaj¢ liczne przyktady najwigkszych
$wiatowych marek wykorzystujacych marketing sensoryczny — od sektora finansowego, przez
branz¢ spozywcza po elektroniczng. Marketing sensoryczny stal si¢ modny, poniewaz
sprawdza si¢ w praktyce i przynosi wymierne korzysci.

Opisuj¢ 1 wyjasniam:

* Co maja ze sobg wspdlnego pasikonik, maltodekstryna i1 konfesjonat?
* Czy perfumy mogga stuzy¢ jako zastawa stotowa?

* Dlaczego pilot telewizyjny powinien by¢ cigzki?

* Czy mozna pakowac¢ odziez w tacki spozywcze?

* (o to jest niebieski fenomen 1 tagodny masochizm?

* Czy,,Thusty mézg” to dobry pomyst na nazwe firmy?

* Po co sklep z odziezg stawia do gory nogami budke z hot-dogami?
+ Jak wejs¢ w dotykowg interakcje z billboardem?

» Dlaczego patrzac na zdjecia czarno-biale klient jest zrelaksowany?
* Dlaczego begdac na diecie nalezy wybiera¢ duze paczki chipséw?



Iwona Skowronek — doktor nauk ekonomicznych w zakresie nauk o zarzadzaniu.
Wyktadowca Studiow Podyplomowych Zarzadzanie Wartoscig Klienta w Szkole Gléwne;j
Handlowej w Warszawie. Autorka ksigzki Marketing doswiadczen. Od do§wiadczen klienta
do wizerunku firmy, a takze publikacji z zakresu zarzadzania, PR, budowy satysfakcji klienta,
brandingu. Prelegent na konferencjach krajowych i miedzynarodowych. Teoretyk i praktyk
zarzadzania. Zajmowata samodzielne stanowiska kierownicze odpowiadajac za prace
koncepcyjne, implementacje marketingu sensorycznego oraz decyzje strategiczne.
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