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Opis ksiazki
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Strategie, sukcesy i1 btedy marketingowe znanych firm

Marketing to budowanie silnej marki, docieranie do wtasciwych
klientow i1 eksperymentowanie z nowymi produktami lub
ustlugami. To ocenianie wiasnej firmy z punktu widzenia klientow
1 taczenie mozliwosci organizacji z potrzebami rynku. Dobry
marketing jest warunkiem skutecznego konkurowania.

Doskonalenie oferty i osigganie zyskow -- takie cele stawia sobie
kazda firma. Mozna je osigga¢ wieloma metodami: wprowadzajac
nowosci, obnizajac koszty, podnoszac jakos¢ i ceng, podkreslajac
unikalne cechy marki czy wysylajac spdjny przekaz
marketingowy. W tym zbiorze artykutéw znajdziesz koncepcje
marketingowe sprawdzone w firmach na catym §wiecie.

"Harvard Business Review. Marketing" to zbior artykutéw o
marketingu, ktore ukazaty si¢ w Harvard Business Review --
cenionym przez menedzerow, naukowcow 1 przedsigbiorcow
czasopismie, wydawanym przez jeden z najbardziej prestizowych
uniwersytetOw na §wiecie. Autorzy prezentowanych tu artykutow
to doswiadczeni eksperci w dziedzinie marketingu. Omawiaja
prawdziwe przypadki firm, przetomowe koncepcje oraz narzedzia
1 techniki marketingowe stosowane w firmach na catym Swiecie.
Poznaj punkt widzenia autoréw oraz ich innowacyjne koncepcje,
ktore jutro mogg stac si¢ czescig Twojego otoczenia rynkowego.

W ksigzce poruszone zostaly nastepujace zagadnienia:

Mierzenie 1 ocenianie wartosci marki

Ratowanie ostabionej marki

Zarzadzanie marka tak jak firma

Branding: budowanie §wiadomos$ci marki

Marketing przez Internet

Zarzadzanie marka globalng

Podnoszenie rentownosci inwestycji w marketing:
eksperymenty i nieoczekiwane odkrycia marketingowe



